
PLÉNIÈRE N°2

La communication comme outil de plaidoyer de la démarche Lieu de Santé 

Sans Tabac

ICANS | Institut de Cancérologie Strasbourg Europe

Claire-Marie FREUDENREICH, responsable affaires générales et mécénat

Dr Michal KALISH-WEINDLING, praticien hospitalier en oncologie médicale et tabacologue



ICANS | Institut de Cancérologie Strasbourg Europe
Un ensemble hospitalier dédié à la cancérologie en Alsace



3



Identité et objectifs

L’ICANS est issu de l’alliance du Centre Paul Strauss (CLCC) et des Hôpitaux Universitaires de 

Strasbourg (CHU)

Objectifs de l’ICANS :

• Doter l’Alsace d’une offre de prise en charge d’excellence en cancérologie publique

• Placer l’ICANS au rang des meilleures expertises en cancérologie en France et en Europe

• Valoriser une organisation qui favorise l’amélioration continue de l’offre publique de prise en 

charge du cancer en France  

Ouverture le 18 novembre 2019
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3 missions de service public :

Soin

Recherche

Enseignement 
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• 32 168 patients

• 84 408 séjours, dont :

• 79 355 en ambulatoire 

(consultations, examens diagnostics 

et de suivi, hospitalisation de jour)

• 5 053 en hospitalisation 

conventionnelle
900 professionnels de santé

L’ICANS en chiffres (2023)



ICANS sans tabac



• Groupe de travail ICANS sans tabac

Émane du Collectif « Santé, l’affaire de tous ! » dédié 

au pilotage des projets ayant trait à la prévention

Composition pluri-professionnelle

• Pilotage : Direction générale 

• 1 responsable ERI et Accueil-Standard

• 1 praticien hospitalier tabacologue

• 1 médecin du travail

• 1 IDE de santé au travail

• 2 représentants du personnel

• 1 représentant des usagers

• 1 stagiaire dédié

Pilotage et ressources
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• Soutien ARS

Avenant CPOM – Enveloppe de 100 000 €

sur 3 ans (2023-2025)

• Ambassadeurs ICANS sans tabac

Professionnels relais de la démarche



Axes d’action du projet ICANS sans tabac
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• Sensibilisation : Campagne d’information et de sensibilisation

• Sevrage tabagique : Prise en charge et accompagnement des patients et des 

professionnels fumeurs vers l’arrêt du tabac

• Espaces non-fumeurs : Assainissement des abords du bâtiment avec l’aménagement 

des espaces extérieurs pour les rendre non-fumeurs

2023 2024 2025 2026

Communication



Une campagne de communication adaptée 

au public cible

À destination de tous usagers et du grand public

À destination des patients

À destination des professionnels de l’ICANS
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Dépenses liées à la communication
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Besoins de communication
Prestation 

extérieure
2023 2024

2025 

(prévisionnel)

Montant 

total

Conception graphique de la

campagne de communication
Non 0,00€ 5 000,00€ 3 000,00€ 8 000,00€

Signalétique Oui 0,00€ 10 000,00€ 5 000,00€ 15 000,00€

Impressions documentaires Non

TOTAL 23 000,00€

Budget total du projet : 100 000€



Création d’une identité graphique ICANS sans tabac
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3 types de messages identifiés : 

→ « À l’ICANS, on vous accompagne »

→ « Quand on ne fume pas, on se sent bien, on respire »

→ « Ici, on ne fume pas »

Identité visuelle facilement identifiable et commune à toutes 

les communications ICANS sans tabac



Création d’une identité graphique ICANS sans tabac
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« À l’ICANS, on vous 

accompagne »



Création d’une identité graphique ICANS sans tabac
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« Quand on ne fume pas, on se sent bien, on respire » | « Ici, on ne fume pas »



➔ Informer de l’engagement de l’ICANS 

dans la démarche LSST
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Sensibilisation

Campagne d’information et de sensibilisation

➔Sensibiliser à l’impact de la consommation 

de tabac sur la santé (actions de prévention)



➔ Orienter les personnes fumeuses vers les dispositifs 

de prise en charge et d’accompagnement au sevrage 

tabagique disponibles à l’ICANS

➔ Approche motivationnelle
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Sevrage tabagique
.

Prise en charge et accompagnement des patients 

et des professionnels fumeurs vers l’arrêt du tabac



Communication (signalétique) 

en 2 phases :

Sensibilisation 

Mise en place
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Espaces non-fumeurs
.

Assainissement des abords du bâtiment avec l’aménagement des espaces 

extérieurs pour les rendre non-fumeurs

➔ Respect des espaces 

fumeurs/non-fumeurs



La communication, enjeu majeur de la démarche

Lieu de Santé Sans Tabac
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Conclusion

Diffuser l’information et les 

messages de prévention

Encourager l’action

(entamer une démarche de 

sevrage tabagique)

Assurer le respect (futur) 

des espaces extérieurs

non-fumeurs

ADHÉSION
des patients et des professionnels de l’ICANS
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